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Voorwoord

Dit boek is bedoeld voor iedereen die aan een universiteit of hogeschool 

een vak studeert of gestudeerd heeft en journalistiek wil kunnen schrijven. 

Voor alfa’s, bèta’s en gamma’s die iets te melden hebben en moe worden 

van saaie verhalen; voor schrijvers met journalistieke ambitie; voor opinie-

makers, bloggers en voor wie wil weten hoe journalisten te werk gaan. Hoe 

interesseer je lezers voor je verhaal en hoe maak je informatie toegankelijk 

voor een breder publiek? 

	 Om een afknapper te voorkomen: journalistiek schrijven leer je niet uit 

een boek. Het vraagt vasthoudende oefening in geduldig handwerk. Een 

goed verhaal vereist een kritische geest, taalgevoel en een antenne voor 

de informatiebehoeften van je lezers. Maar niet iedere schrijver hoeft het 

wiel opnieuw uit te vinden. De journalistiek als vakgebied kent beproefde 

strategieën en presentatievormen, die houvast bieden aan mensen die we-

ten waarover ze het hebben. Dit boek is een eerste stap voor wie daar zijn 

voordeel mee wil doen. Schrijvers en schrijfsters, want waar we in dit boek 

spreken over de auteur als ‘hij’ en ‘zijn’, bedoelen we nadrukkelijk ook ‘zij’ 

en ‘haar’.

Waarom dit boek?

Journalistiek schrijven is niet gemakkelijk voor hoogopgeleiden. Kennis 

van theorie en vaktaal, en een geoefend oog voor betekenisvolle details 

lijken een sta-in-de-weg. Toch ontkomt niemand in zijn loopbaan aan de 

noodzaak zijn inzichten te delen met niet-vakgenoten. Er vindt permanent 

kruisbestuiving plaats tussen vakgebieden en er is een wisselwerking tus-

sen onderzoek, beleid en praktijk. Dat leidt ook tot een levendige journa-

listieke uitwisseling. Tussen onderzoekers en professionals in vakbladen, 

met betrokkenen en belanghebbenden via eigen media, of via de pers met 

‘het grote publiek’ en – door de opkomst van internet – steeds vaker recht-

streeks met publieksgroepen. In alle sectoren groeit daardoor de vraag naar 

mensen die toegankelijk en aantrekkelijk kunnen schrijven.  

	 Journalisten proberen uit die breed meanderende informatiestroom 

‘nieuws’ te filteren en ontwikkelingen te duiden. Wie na zijn studie als 

journalist aan de slag wil, moet journalistiek kunnen schrijven.  	
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Het hoger onderwijs heeft op het toenemend belang van communicatie met 

niet-vakgenoten en het brede publiek gereageerd met een verscheiden-

heid aan opleidingsinitiatieven, van specialistische communicatiestudies 

en journalistieke masters en minoren tot kortlopende schrijfmodules bin-

nen vaardighedenvakken. Aan dit onderwijs willen we een bijdrage leveren 

met dit boek.

De opzet

Onze ervaringen als docenten schriftelijke communicatie en journalistiek 

liggen ten grondslag aan de opzet van dit boek. Het vertrekpunt daarvoor 

vormen de terugkerende vragen van studenten en afgestudeerden en de 

dilemma’s en struikelblokken waar ze tegenaan lopen (afgezien van proble-

men met spelling en grammatica: daar zijn andere boeken voor). Voor prak-

tische adviezen putten we uit onze eigen praktijk als journalist, redacteur 

en tekstschrijver en uit de vakliteratuur. 

	 In het eerste deel komt het journalistieke basisproces aan bod, vanaf 

het idee voor een artikel tot en met de afwerking. In elke fase van de tot-

standkoming moeten keuzes worden gemaakt en gelden specifieke aan-

dachtspunten. Dit deel vindt zijn oorsprong in hoofdstukken uit het hand-

boek Journalistiek schrijven voor krant en vakblad van Donkers en Willems 

(2002). Het tweede deel typeert de meest voorkomende journalistieke gen-

res. Elk genre kent een ander informatiedoel en per genre verschillen de ad-

viezen voor inhoud, structuur, stijl en presentatie. Dit deel maakt gebruik 

van en bouwt voort op de karakterisering van journalistieke teksttypen 

in Professioneel communiceren van Jansen, Steehouder en Gijsen (2004), 

waarvoor Donkers het deel over journalistiek schrijven verzorgde. 

	 Op de website (www.coutinho.nl/journalistiekschrijven-ho) zijn voor-

beeldteksten te vinden, met daarbij opdrachten om te oefenen met ver-

schillende aspecten van journalistiek schrijven.

Wij danken onze studenten en cursisten voor hun vragen en de talloze 

artikelen die ze aan ons voorlegden voor commentaar. Het dwong ons om 

journalistieke intuïties te expliciteren, maar sterkte ons ook in de gedachte 

dat er geen standaardrecepten bestaan voor het schrijven van goede jour-

nalistieke artikelen. We hopen dat dit boek denkers en schrijvers op weg 

helpt: al doende leert men.

Henk Donkers

Selma Markhorst

Marij Smits
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DEEL 1

Algemene principes

Donkers Journalistiek BD2016.indd   11 19-10-16   13:30



Donkers Journalistiek BD2016.indd   12 19-10-16   13:30



13

1
Een kijkje in de journalistieke keuken

Veel studenten en afgestudeerden hebben journalistieke aspiraties; ze zou-

den graag iets over hun vakgebied schrijven dat geschikt is voor een bre-

dere doelgroep dan vakgenoten. De vraag is alleen: hoe pak je dat aan? 

Sommigen beginnen ‘gewoon’ en zien wel waar ze uitkomen. Met geluk of 

veel talent brengen ze het tot een plaatsbaar artikel. Als ze pech hebben, 

blijven ze eindeloos aanmodderen. Anderen beginnen aan een journalistiek 

artikel alsof ze met een wetenschappelijke publicatie bezig zijn. Ze verza-

melen karrenvrachten informatie, besteden veel tijd aan een uitgebalan-

ceerde opzet en schrijven deze nauwgezet uit. Hun artikelen zijn – uitzon-

deringen daargelaten – vaak saai of houterig. De eerste groep onderschat 

het journalistieke schrijven, de tweede groep mist de souplesse om een vlot 

verhaal te maken.

	 In deel 1 van dit boek behandelen we algemene principes van journa-

listiek schrijven die geschikt zijn voor verschillende soorten artikelen. In 

deel 2 passen we ze toe op journalistieke genres die academici en hbo’ers 

vaak kiezen: persbericht, nieuwsbericht en -artikel, portret, interviewarti-

kel, column, recensie, commentaar, ingezonden brief, opinieartikel, achter-

grondartikel, nieuwsanalyse, reportage, serviceartikel en webtekst.

1.1	 Schrijven in stappen

Vrijwel niemand schrijft in één keer een goed journalistiek artikel. Aan elk 

artikel gaat een aantal stappen vooraf, of de schrijver nu ervaren is of niet. 

Op weg naar het einddoel – een publicabel artikel – zijn de volgende zes 

stappen te onderscheiden.
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Figuur 1.1 ■ Schrijven in stappen

Stap Activiteit Product

Voorbereiden 

Stap 1 Bezinning op wat je te doen staat; vaststellen 

van onderwerp, doelgroep, doel, genre en rand-

voorwaarden.

Taakomschrijving

Stap 2 Verzamelen, analyseren en selecteren van schrif-

telijke of mondelinge informatie. 

Informatiebestand

Stap 3 Ontwikkelen van een opzet, betoog, redenering 

of rode draad, ofwel een innerlijke structuur.

Tekstschema

Uitschrijven 

Stap 4 Opzet uitschrijven tot lopende tekst, in de eerste 

plaats een kwestie van structureren. 

Eerste versie

Stap 5 De structuur zichtbaar maken, stijl verbeteren, 

aandacht schenken aan helder en aantrekkelijk 

formuleren.

Tweede versie

Stap 6 Artikel qua structuur en stijl reviseren, taalkun-

dig afwerken en illustraties in orde maken. 

Definitieve versie

Bron: Renkema, 2002; Steehouder e.a., 1999.

Dit stappenplan ziet er vanzelfsprekend uit, gewoon de ene na de andere 

stap, maar lijkt in de praktijk vaak meer op de processie van Echternach: 

twee stappen vooruit, één achteruit. Een paar voorbeelden.

■	 Wie denkt genoeg informatie te hebben (stap 2) en een opzet voor een 

artikel probeert te maken (stap 3), kan erachter komen dat er een scha-

kel in de redenering ontbreekt. Een stap terug om aanvullende informa-

tie te zoeken is dan noodzakelijk.

■	 Een auteur die de eerste versie heeft uitgeschreven (stap 4), kan tot de 

conclusie komen dat het verhaal bij nader inzien toch niet lekker loopt 

of niet overtuigend is. Ook deze schrijver moet een stap terug doen en 

bijvoorbeeld een nieuwe opzet maken (stap 3) of zelfs nieuwe argumen-

ten zoeken (stap 2).

Kortom, schrijven bestaat uit een aantal deelprocessen die elkaar zodanig 

afwisselen dat de schrijver steeds dichter bij zijn einddoel komt (Steehou-

der e.a., 1999).
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1 ■ Een kijkje in de journalistieke keuken

1.2 	 Denkers en doeners

Er zijn twee typen schrijvers: denkers en doeners. De denkers steken veel 

energie in de voorbereiding en beginnen pas met uitschrijven als ze beschik-

ken over uitgebreide informatie en een artikel in hun hoofd helemaal rond 

hebben. Het eigenlijke schrijfwerk is voor hen niet meer dan de allerlaatste, 

afrondende fase van het schrijfproces. Dergelijke schrijvers noemt men ook 

wel Mozarts: deze componist ging op dezelfde manier te werk. Daartegenover 

staan de Beethovens, de doeners onder de schrijvers. Beethoven maakte een 

globaal plan voor een symfonie en bepaalde het karakter van de verschil-

lende onderdelen, maar begon al vrij snel aan de uitwerking. In tegenstelling 

tot Mozart was hij eindeloos bezig zijn compositie bij te schaven.

	 Welke werkwijze de meest effectieve is, hangt af van ieders persoonlijke 

stijl. Zowel Mozart als Beethoven heeft – ondanks hun tegengestelde ma-

nier van werken – onsterfelijke muziekstukken geschreven. Beiden doorlie-

pen alle fasen; het verschil zit in de nadruk die ze op elke fase legden en 

de tijd die ze eraan besteedden.

	 Algemene, niet specifiek op de journalistiek gerichte handboeken over 

schrijven (Renkema, 2002; Steehouder e.a., 1999) leggen sterk de nadruk 

op een grondige, uitvoerige voorbereiding; voor veel journalisten een te 

sterke nadruk. Onder hen zitten namelijk relatief veel doeners, die op korte 

termijn een, meestal niet erg lang, stuk willen produceren. Datzelfde geldt 

voor academici en hbo’ers met journalistieke aspiraties.

Deel 1 van dit boek is opgezet naar analogie van het stappenplan en dat 

leidt tot de volgende indeling.

Figuur 1.2 ■ Opzet deel 1

Hoofdstuk Aspect uit 

stappenplan

Inhoud

1	 Introductie: 

een kijkje in 

de journalis-

tieke keuken

Wat doen journalisten? Hoe gaan zij te werk?

2	 Een artikel 

voorbereiden

Stap 1: 

taakomschrijving

opstellen

Hoe kom ik op een onderwerp?

Waarover gaat mijn artikel?

Hoe bepaal ik of mijn onderwerp nieuwswaardig is?

Hoe baken ik het af?

Wie zijn mijn lezers?

Wat wil ik bij hen bereiken?

Voor welk journalistiek genre kies ik?

Aan welke randvoorwaarden moet ik me houden?
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3	 Informatie 

verzamelen

Stap 2: 

schriftelijke en 

mondelinge informa-

tie verzamelen, se-

lecteren en ordenen 

Welke schriftelijke bronnen kan ik raadplegen?

Hoe kan ik mijn informatievoorziening organise-

ren?

Welke elektronische bronnen kan ik raadplegen en 

welke mondelinge bronnen? Hoe kan ik een inter-

view voorbereiden en uitvoeren?

Hoe kan ik gebruikmaken van eigen observaties en 

ervaringen?

4	 Een opzet voor 

een artikel 

maken

Stap 3: 

een opzet, bouwplan 

of tekstschema voor 

een artikel maken

Hoe krijg ik grip op het verzamelde materiaal?

Hoe selecteer ik materiaal en hoe orden ik het?

Hoe formuleer ik de kern van mijn boodschap?

Hoe werk ik een opzet voor een artikel uit? Wat 

is de lijn in mijn verhaal? Hoe ziet de innerlijke 

structuur eruit?

5	 Structureren Stap 4: 

opzet uitschrijven tot 

lopende tekst; nadruk 

op de organisatie van 

de inhoud 

Hoe maak ik de innerlijke structuur zichtbaar?

Hoe deel ik alinea’s in, hoe bouw ik ze op, hoe 

groepeer ik ze, hoe breng ik verbanden aan tussen 

en binnen alinea’s?

Hoe maak ik een goed begin?

Hoe sluit ik af?

Hoe trek ik de aandacht van de lezers?

Hoe maak ik koppen, tussenkopjes, intro’s, leads, 

quotes en kaders?

6	 Helder, aan-

trekkelijk en 

correct formu-

leren

Stap 5: 

leesbaar en aantrek-

kelijk schrijven 

Welk taalgebruik is kenmerkend voor de journalis-

tieke stijl?

Hoe schrijf ik duidelijk, concreet, persoonlijk, bon-

dig, gevarieerd en correct?

7	 Een artikel 

afwerken

Stap 6:

controleren

reviseren

illustreren

Heb ik de goede tekstsoort gekozen?

Klopt de inhoud?

Is de opbouw in orde?

Passen formuleringen bij de doelgroep?

Staan er geen taalfouten in de tekst?

Welke illustraties kan ik voorstellen of toevoegen?

Om enig inzicht te geven in de praktijk van de freelance (wetenschaps)

journalistiek, besluiten we deze introductie met twee voorbeelden uit de 

journalistieke keuken: een succesverhaal en een casus die niet zo soepel 

verliep.

	 De artikelen zoals die als kopij bij de redacties zijn ingeleverd, kun je 

vinden op de website die bij dit boek hoort.

Let op, dit is slechts een illustratie van een manier van werken; anderen 

gaan misschien anders te werk. Deze werkwijze is absoluut niet de enig 
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zaligmakende. Zoals Liesbeth Koenen in De keuken van Argus. Achter de 

schermen van de journalistiek schrijft: ‘Een van de belangrijkste stelregels 

in de hele journalistiek is: altijd en overal geldt dat niets altijd en overal 

opgaat’ (Koenen e.a., 1996).

1.3	 Twee voorbeelden

Voorbeeld 1

Genre: 	 een nieuwsbericht 

Onderwerp:	 steenkoolbranden in China

Verschenen in: 	NRC Handelsblad

Initiatief: 	 eigen initiatief 

Auteur: 	 Henk Donkers

Als geograaf schrijft Donkers regelmatig over kaarten maken, lucht- en 

ruimtekartering, remote sensing, gebruik van luchtfoto’s en satellietopna-

men, toepassing van geografische informatiesystemen (GIS) en beheer van 

natuurlijke hulpbronnen. In Nederland heeft het ITC in Enschede (Inter-

nationaal Instituut voor Lucht- en Ruimtekartering en Aardkunde) op dat 

terrein een grote internationale reputatie. Over het ITC zelf en over projec-

ten die daar worden uitgevoerd, heeft Donkers diverse artikelen geschreven 

voor NRC Handelsblad.

	 Regelmatig stuurt de afdeling voorlichting van het ITC hem persberich-

ten toe. Zo krijgt hij dit keer een pakketje van zo’n twintig pagina’s. Cen-

traal daarin staat een persbericht over de opening van een nieuw gebouw. 

Voor het Twentse dagblad Tubantia is dat misschien nieuws, maar niet voor 

NRC Handelsblad. Dat architectenbureau Alberts, bekend van de hoofdkan-

toren van de ING-bank in Amsterdam en de Gasunie in Groningen, het 

gebouw ontworpen heeft en dat Hare Koninklijke Hoogheid Maha Chakri 

Sirindhorn, prinses van Thailand en oud-studente van het ITC, het opent, 

verandert daar niets aan. In het pakketje zit echter ook een opsomming 

van ITC-projecten op het gebied van milieu en duurzame ontwikkeling. Het 

volgende project trekt Donkers’ aandacht:

ITC helpt China grote steenkoolbranden bestrijden en voorkomen.

Al duizenden jaren gaat in China jaarlijks 100 tot 200 miljoen ton steen-

kool verloren door grote branden in de bodem. De branden ontstaan aan 

het oppervlak en dringen geleidelijk door tot op een diepte van 150 me-

Donkers Journalistiek BD2016.indd   17 19-10-16   13:30



DEEL 1 ■ Algemene principes

18

ter. Sommige vuren zijn twintig kilometer lang en een paar honderd meter 

breed. Behalve dat de branden een economisch verlies betekenen, verster-

ken ze het broeikaseffect. De jaarlijkse CO2-uitstoot door deze branden is 

ongeveer tweemaal die van Nederland.

	 De Chinese overheid heeft geen betrouwbaar overzicht van de branden 

en dat bemoeilijkt een effectieve aanpak. Satellietopnamen zijn een ge-

schikte manier om een gebied van deze omvang te inventariseren. De op-

namen leggen met zogenoemde remote-sensingtechnieken de temperatuur 

en de kleur van het aardoppervlak vast. Zo kunnen deskundigen de plek 

en omvang van de branden vaststellen. Met inbreng van het ITC ontwikkelt 

China momenteel een bewakingssysteem, waardoor branden tijdig kunnen 

worden opgespoord en bestreden.

Hiervan gaat een journalistiek hart sneller kloppen: enorme, spectaculaire 

branden waarvan vrijwel niemand gehoord heeft en die een grote bijdra-

ge leveren aan het broeikaseffect. Westerse landen dringen bij China, de 

grootste stoker van steenkool, al jaren aan op vermindering van de uitstoot 

van het broeikasgas CO2. Wat ligt er meer voor de hand dan deze branden 

te stoppen? Dat betekent winst aan twee kanten: er gaat minder steenkool 

nutteloos in rook op én de Chinese CO2-emissie vermindert. Het feit dat 

een Nederlandse instelling een bijdrage gaat leveren aan de bestrijding van 

deze branden, maakt het voor een Nederlandse krant extra interessant. 

Zeker nu net weer gebleken is dat vanwege de economische groei de doel-

stellingen voor de uitstoot van broeikasgassen weer niet gehaald worden. 

Kortom, hier zit een verhaal in.

	 Donkers belt de chef van de wetenschapsredactie van NRC Handelsblad. 

Misschien kan het artikel nog mee in de bijlage van overmorgen. Hij wil 

voorkomen dat iemand anders hem voor is. De chef is er niet. Donkers be-

sluit toch maar vast aan een artikel te beginnen, een nieuwsbericht van 

500 tot 600 woorden. De kans op snelle plaatsing is dan het grootst. Een 

echte journalistieke reportage met een reis naar China zou natuurlijk veel 

mooier zijn, maar dat zit er niet in.

	 Donkers belt de afdeling voorlichting van het ITC om meer informatie. 

Hij wil weten hoe die branden precies ontstaan. Worden ze aangestoken? 

Ontstaan ze door onvoorzichtigheid van mensen? Ontstaan ze misschien 

op natuurlijke wijze, zoals blikseminslag bij bosbranden? Hoe groot is de 

(economische) schade? Hoe groot is de bijdrage aan het broeikaseffect? Hoe 

probeert men de branden te bestrijden? Hoe kan het ITC daarbij helpen? Al 

deze vragen worden in het persbericht niet beantwoord.

	 De voorlichtster brengt Donkers telefonisch in contact met Paul van 

Dijk, die bij de Chinees-Nederlandse samenwerking betrokken is. Met hem 
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praat hij zo’n drie kwartier. Het gesprek geeft niet alleen antwoorden op 

zijn vragen, maar levert ook nog andere interessante informatie. De voor-

lichtster stuurt Donkers nog vier teksten: twee tijdschriftartikelen plus de 

abstract van A prototype monitoring system for the control of in-situ coal 

fires in China en de executive summary van de gemaakte afspraken tussen 

Nederland en China. Bovendien stuurt zij rechtstreeks beeldmateriaal naar 

NRC Handelsblad, onder andere satellietopnamen waarop goed te zien is 

waar de ondergrondse branden zijn.

	 Donkers zet alle informatie op een rij en schrijft een eerste versie. Die 

schaaft hij nog wat bij. Vervolgens mailt hij het artikel nog even ter con-

trole naar het ITC om te checken of zijn interpretaties van niet-eenduidige 

passages in schriftelijk materiaal en interview kloppen. Twee kleine correc-

ties zijn het gevolg. Zo had hij geschreven dat het ITC China ging helpen 

bij het bestrijden en voorkomen van de steenkoolbranden. Bestrijden vond 

men oké, maar voorkomen vond men te ver gaan. Raar, want beide termen 

staan in de kop van het eigen persbericht.

	 Hij mailt de tekst van 569 woorden naar NRC Handelsblad. ’s Zaterdags 

staat het nieuwsbericht (iets gewijzigd en ingekort) in de krant. Niet in de 

bijlage Wetenschap & Onderwijs, maar op de voorpagina van de dagkrant! 

Meer eer van je werk kun je niet hebben.

Voorbeeld 2

Genre: 	 verslag van eigen onderzoek

Onderwerp: 	 communicatieproblemen tussen natuurkundigen en 

	 journalisten

Verschenen in: 	Nederlands Tijdschrift voor Natuurkunde

Initiatief: 	 eigen initiatief

Auteur: 	 Jaap Willems

Jaap Willems is docent populariseren van de natuurwetenschappen aan 

de Radboud Universiteit Nijmegen en de Vrije Universiteit Amsterdam. De 

communicatieproblemen tussen (natuur)wetenschappers en journalisten 

vormen een van zijn specialismen als onderzoeker. Als fysici op een con-

gres klagen over hun problemen met de pers, ziet hij daarin mogelijkheden 

voor een onderzoeksproject. Hij schrijft een voorstel, krijgt subsidie en 

voert daarna met een collega een reeks mondelinge enquêtes uit naar de 

communicatiebarrières tussen fysici en journalisten. Het verslag van zo’n 

onderzoek verdwijnt meestal in een diepe lade.

	 Om dat te voorkomen, besluit Willems er twee populairwetenschappe-

lijke versies van te maken: een kort artikel van zo’n 800 woorden voor een 

Donkers Journalistiek BD2016.indd   19 19-10-16   13:30



DEEL 1 ■ Algemene principes

20

dagblad en een lang artikel van ongeveer 1600 woorden voor het Neder-

lands Tijdschrift voor Natuurkunde (NTvN), het blad van de beroepsvereni-

ging voor fysici.

	 De hoofdredacteur van het NTvN is zeer geïnteresseerd, maar wil na 

overleg met andere redactieleden niet meer dan 800 woorden hebben. Het 

tijdschrift van deze beroepsvereniging is dun en de interesse van fysici 

voor iets anders dan fysica is doorgaans niet groot, verklaart hij desge-

vraagd. De opzet voor een lang artikel kan Willems dus weggooien.

	 De contacten met enkele landelijke dagbladen zijn nog minder positief. 

de Volkskrant en Het Parool nemen geen artikelen op over eigen onderzoek 

(‘Onderzoekers moeten onderzoeken, niet populariseren.’); de wetenschaps-

redacteur van Trouw reageert afhoudend (‘Stuur maar wat op.’), de redac-

ties van NRC Handelsblad en Intermediair menen na het rapport bekeken 

te hebben dat de resultaten ‘te specialistisch’ zijn voor een artikel in een 

dag- of weekblad.

	 Schrijven over eigen onderzoek is moeilijk omdat je diep moet snijden 

in eigen vlees. Willems moet vanwege de gewenste omvang een keuze ma-

ken voor twee communicatiebarrières uit een lijst van tien. Welke twee 

zijn het meest belangwekkend of aansprekend? En wat is belangrijker: de 

wetenschappelijke of de journalistieke voorkeur? Willems kiest voor een 

journalistieke invalshoek ofwel voor herkenbare barrières, zoals de arro-

gantie van sommige wetenschappers in hun contacten met journalisten 

(‘Dat begrijpt u toch niet.’) en hun onzekerheid over hun eigen rol bij het 

populariseren van de natuurkunde.

	 Zelfs binnen een strenge selectie vechten resultaten nog om een plek 

in een artikel en wanneer er dan ook nog citaten als illustratie in moeten, 

zit een schrijver al snel boven de afgesproken 800 woorden. Dat gebeurt 

ook Willems: de eerste versie van het artikel is te lang en tegelijk vindt hij 

die onbevredigend door de beknoptheid. De redactie van NTvN blijkt echter 

niet te vermurwen. Sterker: de limiet van 800 woorden is absoluut en liever 

heeft men nog minder. Bovendien moet het artikel er binnen enkele dagen 

zijn, want alle redacteuren willen het zien voor publicatie. Dat laatste blijft 

niet zonder gevolgen: de één gaat zich te buiten aan stijlveranderingen 

waarmee Willems niet kan instemmen, een ander lijkt verzot op de inter-

punctie, weer een ander wil de tabellen anders en dat betekent veel en snel 

overleggen. Als freelancejournalist wil je enerzijds rekening houden met de 

wensen van de redactie (andere tabellen), maar anderzijds je eigen product 

niet te veel geweld aandoen (citaten aanpassen).

	 Uiteindelijk werkt Willems tegen de deadline aan tot zeer laat op de 

avond aan de laatste versie. Het uiteindelijke resultaat ziet er toch nog 

fraai uit.
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Bij het opmaken zijn er helaas enkele dingen fout gegaan (onder meer in 

de literatuurlijst), maar Willems stond als niet-fysicus in het Nederlands 

Tijdschrift voor Natuurkunde en dat vond hij leuk. Toen een Europees tijd-

schrift voor natuurkunde het artikel uit het NTvN later vertaalde, was zijn 

tevredenheid nog groter.
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2
Voorbereiding

2.1	 Inleiding

Elk artikel vraagt een grondige voorbereiding. Daarvoor is een samen-

hangend antwoord op de volgende vragen noodzakelijk (Steehouder e.a., 

1999).

■	 Waarover gaat mijn artikel? Hoe baken ik mijn onderwerp af? Hoe kom 

ik aan een onderwerp? (paragraaf 2.2)

■	 Wie zijn mijn lezers? Voor wie schrijf ik? In welk (dag)blad wil ik mijn 

artikel gepubliceerd zien en in welk onderdeel? (paragraaf 2.3)

■	 Wat wil ik bij mijn lezers bereiken? (paragraaf 2.4)

■	 In welke vorm wil ik mijn artikel gieten? Welk journalistiek genre kies 

ik? (paragraaf 2.5)

■	 Met welke randvoorwaarden moet ik rekening houden? Hoeveel tijd en 

ruimte krijg ik? Hoe ga ik om met beeldmateriaal? (paragraaf 2.6)

Wie een voorlopig antwoord heeft op deze vragen, weet waar hij naartoe wil 

werken en heeft voor zichzelf een duidelijke taak gedefinieerd. Een goede 

taakomschrijving voorkomt veel problemen en frustratie.

2.2	 Het onderwerp

Lezers van tijdschriften en kranten zijn op zoek naar nieuws, naar extra 

informatie. Die informatie moet aansluiten bij wat ze al weten, zodat ze 

verbanden kunnen leggen. Aansluiting bij de belangstelling en nieuwsgie-

righeid van lezers verhoogt de kans om gelezen te worden. Kies daarom 

onderwerpen die nu interessant (te maken) zijn voor de lezers van deze ru-

briek of pagina van dit tijdschrift of deze krant. Kortom, kies onderwerpen 

met nieuwswaarde.
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Journalisten hebben een sterke intuïtie voor nieuws. Als ze met een onder-

werp in aanraking komen, springt er een vonk over en gaat er een vuurtje 

branden. Soms gaat dat langzaam, soms snel. Het resultaat is dat ze ergens 

een verhaal of nieuws in zien. Freelancers hebben dan het idee ‘dat ze hun 

verhaal kunnen verkopen’ en vaak ook aan welk blad. Als journalisten er-

gens een verhaal in zien, betekent dat dat ze weten hoe ze het onderwerp 

moeten afbakenen, welke aspecten ze selecteren, welke invalshoek ze kie-

zen, hoe ze het onderwerp moeten inkaderen, hoe ze er actualiteitswaarde 

aan kunnen geven. Ze zien het verhaal als het ware al in een krant of tijd-

schrift staan, voordat ze het geschreven hebben.

	 Belangrijk is dat je het onderwerp ‘scherp stelt’ zoals een fotograaf dat 

doet met het beeld voor zijn camera. Houding, gelaatstrekken, gestalte, 

enzovoort van een onderwerp worden ineens scherp door de focus bij te 

stellen; het beeld krijgt diepte. Zo gaat dat ook in de journalistiek: focus-

sen op een onderwerp brengt het tot leven. Als je dat vergeet, leidt dat tot 

matig interessante en weinigzeggende teksten.

	 Of er nieuws in een onderwerp zit, ligt niet alleen aan het onderwerp 

zelf, maar ook aan de manier waarop je het aanpakt. Sommige onderwerpen 

zijn van zichzelf actueel (een nieuwe uitvinding, een nieuw geneesmiddel, 

een geruchtmakend onderzoek), andere zijn geactualiseerd ofwel van be-

lang gemaakt voor nu door lijnen naar het heden te trekken (verleden als 

vertrekpunt) of vanuit het heden terug te kijken op het verleden (heden 

als vertrekpunt). Ook onderwerpen die in kleine kring al bekend waren, 

kunnen actueel gemaakt worden door ze te koppelen aan een actuele ge-

beurtenis.

Nieuwswaarde

Journalisten, kranten en tijdschriften gaan weliswaar sterk af op hun ge-

voel (zij ‘ruiken’ nieuws), maar daaronder liggen criteria om te bepalen wel-

ke onderwerpen en gebeurtenissen een artikel waard zijn. Er zijn meerdere 

lijsten van nieuwswaardecriteria in omloop: sommige bestaan uit twaalf 

kenmerken, andere beperken zich tot vier. Elk medium hanteert andere 

criteria of stelt andere prioriteiten: wat de Telegraaf op de voorpagina zet, 

haalt bij NRC Handelsblad soms zelfs de krant niet en andersom. We beper-

ken ons hier tot de meest gebruikte. De regel is: aan hoe meer criteria een 

onderwerp voldoet, des te hoger de nieuwswaarde.
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Figuur 2.1 ■ Criteria die bepalen of een onderwerp een artikel waard is

Criterium Toelichting Voorbeelden

Actualiteit Nieuws moet vers zijn. Wat 

net gebeurd of ontdekt is, 

heeft een grotere nieuws-

waarde dan wat langer gele-

den plaatsvond. 

Als een hoogleraar vandaag een gerucht-

makende oratie heeft uitgesproken of een 

onderzoeker vandaag op een belangwekkend 

proefschrift gepromoveerd is, verwacht een 

krantenlezer dat zijn dagblad vandaag, mor-

gen, of in de eerstkomende wetenschapsbij-

lage de essentie daarvan weergeeft.

Geografische 

of emotionele 

nabijheid

Wat dichterbij gebeurd is, 

heeft een grotere nieuws-

waarde dan wat verder weg 

plaatsvond. 

Voor een regionaal dagblad als De Gelderlan-
der is de opening van het nieuwe gebouw 

van het ROC in Nijmegen nieuws, voor een 

landelijke krant niet. Tenzij het gaat om een 

heel bijzonder gebouw en er geruchten gaan 

dat de architect zijn ideeën heeft ‘gepikt’. 

Het ongewone 

of curieuze

Wat afwijkt van het gebrui-

kelijke heeft een grotere 

nieuwswaarde dan wat past 

in het geijkte patroon. 

Artikelen met de strekking ‘in tegenstelling 

tot wat algemeen werd aangenomen, heeft 

Geert Wilders ook grote aanhang onder aca-

demici’. 

Ontwikkeling 

en verandering

Voor- of achteruitgang, groei 

of afname, winst of verlies. 

‘Het aantal mezen neemt af door kalkgebrek: 

de eierschalen van hun eieren zijn niet stevig 

genoeg.’ Of: ‘Door de toename van stilstaand 

water in woonwijken rukt de malariamug op.’

Spanning en 

sensatie

Meningsverschillen, ruzies, 

wedijver, competitie, twist, 

conflict, (richtingen)strijd, 

debat. 

De strijd tussen de Amerikaan Gallo en de 

Fransman Montagnier over de ontdekking van 

het hiv-virus, discussies over broeikaseffect 

en CO2-uitstoot, ethische kwesties als me-

disch onderzoek bij wilsonbekwamen.

Rampspoed en 

voorspoed 

Een ramp, crisis, epidemie of 

nieuwe ziekte: good news is 

bad news. Maar ook: een ju-

bileum, de zoveelste verjaar- 

of sterfdag, een prijs.

De decimering van de groep beter opgeleide 

mannen tussen de twintig en veertig jaar in 

Afrika als gevolg van aids, de verspreiding en 

gevolgen van de Mexicaanse griep, gevolgen 

van de kredietcrisis, de Nobelprijs voor de 

Vrede voor Barack Obama, het feit dat Darwin 

tweehonderd jaar geleden werd geboren.

(objectieve) 

Betrokkenheid

Onderwerpen die (in)direct 

consequenties voor lezers 

kunnen hebben. 

Artikelen over de achtergronden van de hoge 

waterstanden, de consequenties van inenting 

tegen baarmoederhalskanker, de waarde van 

een griepprik in het najaar, enzovoort.

Reikwijdte Onderwerpen met langeter-

mijnconsequenties of met 

gevolgen voor veel mensen.

Artikelen over klimaatveranderingen, milieu-

vervuiling, alternatieve energiebronnen.
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